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LKatolicki influencer” - czyli jaki? Misja na cyfrowym kontynencie

Zyjemy w epoce, w ktorej cyfrowy $wiat stat sie nowym kontynentem - miejscem rozmow, idei i poszukiwania sensu. Pojawia sie
pytanie: kim jest ,katolicki influencer” i jak wyglada jego misja w cyfrowym Swiecie - przestrzeni petnej mozliwosci, ale i zagrozen? ,W
Swiecie ulotnosci i potprawd trzeba gtosi¢ nadzieje, ktora jest trwata i zakorzeniona w Chrystusie” - wskazata dr hab. Monika Przybysz,

medioznawca z Instytutu Edukacji Medialnej Wydziatu Teologicznego UKSW.

28 i 29 lipca w Rzymie odbywa sie jubileusz dedykowany katolickim influencerom i ewangelizatorom internetowym. To historyczne
wydarzenie zgromadzi cyfrowych ewangelizatoréw z catego $wiata, by wspdlnie sie modli¢, dzieli¢ doswiadczeniami i umacnia¢ w

misji gtoszenia Chrystusa w sieci.

Kim jest ,katolicki influencer”?

.Katolicki influencer” to nie tylko osoba, ktéra zdobywa popularnos¢ w mediach spotecznosciowych, publikujac tresci zwigzane z
wiara. To kto$, kto w cyfrowym Swiecie staje sie Swiadkiem Ewangelii, t3czac autentyczno$¢, wiedze i mitos¢ do drugiego cztowieka.
Nie chodzi tu o bycie celebryta w $wieckim rozumieniu - cho¢ popularno$¢ moze byc¢ narzedziem - lecz o bycie gtosem, ktory wskazuje
na Chrystusa. Taki influencer nie szuka poklasku, ale buduje mosty miedzy wiarg a codziennoscia, miedzy sacrum a swieckim
zgietkiem internetu. Bycie katolickim influencerem wymaga odwagi. W $wiecie, gdzie algorytmy promuja tresci sensacyjne,
kontrowersyjne czy powierzchowne, gtoszenie wartosci chrzescijanskich czesto oznacza péjscie pod prad. To nie tylko dzielenie sie
cytatami z Pisma Swietego czy pieknymi zdjeciami z kosciota, ale takze umiejetnos¢ rozmowy o trudnych tematach - aborcji,
moralnosci, cierpieniu - w sposob, ktory jest szanujacy, ale nie unika prawdy. Katolicki influencer to ktos, kto nie boi sie méwic o

grzechu, ale zawsze wskazuje na mitosierdzie; kto nie moralizuje, lecz inspiruje do zmiany zycia.
Na zagrozenia rewolucji cyfrowej powinnismy zwroci¢ uwage?

Rewolucja cyfrowa, cho¢ przyniosta niespotykane mozliwosci komunikacji, niesie ze sobg réwniez zagrozenia. Pierwszym z nich jest
ulotnosc. W Swiecie mediow spotecznosciowych tresci znikajg w kilka sekund, zalewane przez kolejne posty. Jak w tym chaosie mowic
0 wiecznosci? Kolejnym problemem jest klikalnos¢ - algorytmy faworyzujg to, co przycigga uwage, a niekoniecznie to, co jest
wartosciowe. W efekcie prawda czesto ustepuje miejsca potprawdom, manipulacjom czy uproszczeniom, ktore lepiej ,sprzedaja sie” w
sieci. Do tego dochodzi polaryzacja - internet sprzyja tworzeniu baniek informacyjnych, gdzie ludzie zamykaja sie na dialog i
réznorodno$¢ pogladow. Dla katolickiego influencera te wyzwania sg jednocze$nie szansa. Cyfrowy kontynent, choc peten putapek,
jest miejscem, gdzie mozna dotrze¢ do milionow ludzi spragnionych sensu. Kluczem jest autentycznosc - w swiecie, gdzie kazdy moze
by¢ twdrca, odbiorcy wyczuwaja fatsz na kilometr. Katolicki influencer musi by¢ spojny: jego zycie, stowa i czyny powinny tworzyc¢
harmonijng catos¢. To nie oznacza perfekcji - wrecz przeciwnie, pokazywanie swojej stabosci i drogi do nawrdcenia moze by¢
poteznym $wiadectwem. Waznym zagrozeniem jest takze hejt i trolling - tresci chrzescijanskie zawsze budzity sprzeciw, nienawisc,
agresje, trzeba wiec umie¢ odsiac tych, ktorzy autentycznie poszukujg od trolli i hejteréw, a takze nie brac tych tresci przez nich

tworzonych do siebie. Wowczas nie podetng one katolickiemu influencerowi skrzydet, aby przestat tworzyc tresci religijne.
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Jak gtosic nadzieje w Swiecie, gdzie uwaga jest towarem deficytowym, a prawda bywa rozmywana?

Po pierwsze, trzeba mowic jezykiem, ktdry jest zrozumiaty. Jezus uzywat przypowiesci, bo byty bliskie ludziom jego czaséw. Dzis
katolicki influencer powinien uzywac jezyka medidw spotecznosciowych - krotkich, chwytliwych form, memow, stories, ale zawsze z
gtebia. To nie oznacza sptycania wiary, ale szukanie sposobdw, by prawda o Bogu dotarta do serc w przystepnej formie. Po drugie,
nadzieja, ktorg gtosi influencer, musi byc konkretna. W $wiecie petnym leku, depresji i niepewnosci mtodzi ludzie szukaja odpowiedzi
na pytania: ,Po co zyje?”, ,Czy jest dla mnie miejsce?”, ,Czy Bog naprawde mnie kocha?”. Katolicki influencer powinien pokazywac, ze
wiara nie jest zbiorem zakazow, ale droga do petni zycia. Przyktadem mogq by¢ $wiadectwa - opowiesci o tym, jak Bog dziata w
codziennosci, jak zmienia serca, jak pomaga w trudnosciach. Takie historie sg jak latarnia w cyfrowym chaosie - dajg swiatto i
kierunek. Po trzecie, nadzieja wymaga dialogu. W $wiecie, gdzie kazdy chce by¢ wystuchany, katolicki influencer powinien by¢ gotow
stucha¢. Odpowiadac na komentarze, wchodzi¢ w dyskusje, a czasem po prostu by¢ obecnym. To buduje zaufanie i pokazuje, ze

Kosciot nie jest odlegtg instytucja, ale zywa wspolnota ludzi.
Jak dotrze¢ do mtodych ludzi?

Mtodzi ludzie, zwani ,pokoleniem Z” czy ,pokoleniem TikToka”, zyja w $wiecie szybkich bodzcow, ale jednoczesnie tesknig za czyms
trwatym. Przewijanie ekranu stato sie ich codziennoscig, ale to nie oznacza, ze nie pragng gtebszych relacji. Jak ich zatrzymac? Jak
przejs¢ od scrollowania do spotkania? Po pierwsze, trzeba by¢ tam, gdzie oni sa. TikTok, Instagram, YouTube - to przestrzenie, w
ktorych mtodzi spedzaja godziny. Katolicki influencer powinien tworzy¢ tresci, ktore sg atrakcyjne wizualnie i angazujace, ale
jednoczesnie niosa przestanie. Krotkie filmy o wierze, humorystyczne memy z chrzescijanskim przekazem, wyzwania w stylu
,#DzienzBiblig” - to wszystko moze przyciggna¢ uwage. Po drugie, mtodzi cenig autentycznos¢. Nie chcg pouczania, ale opowiesci, z
ktorymi mogg sie utozsamic. Katolicki influencer powinien dzieli¢ sie swoim zyciem - nie tylko sukcesami, ale i trudnosciami,
watpliwosciami, momentami kryzysu. Pokazanie, ze wiara jest procesem, a nie gotowym produktem, buduje mosty. Po trzecie,
kluczowe jest budowanie wspolnoty. Media spotecznosciowe moga byc pierwszym krokiem, ale prawdziwe spotkanie dokonuije sie w
realnym swiecie. Katolicki influencer powinien zacheca¢ do udziatu w rekolekcjach, grupach modlitewnych, wolontariacie. Moze
organizowac ,offline’owe” wydarzenia, jak wspolne rozmowy przy kawie. W ten sposob przewijanie ekranu staje sie poczatkiem drogi

do wspodlnoty, a nie jej substytutem.
Jak ma by¢ ta misja na cyfrowym kontynencie?

By¢ katolickim influencerem to by¢ misjonarzem na cyfrowym kontynencie - miejscu petnym sprzecznosci, ale i ogromnych
mozliwosci. To zadanie wymaga pokory, kreatywnosci i odwagi. W $wiecie ulotnosci i potprawd trzeba gtosi¢ nadzieje, ktdra jest
trwata i zakorzeniona w Chrystusie. W swiecie klikalnosci - stawia¢ na jakos¢, nie ilos¢. W $wiecie indywidualizmu - budowac
wspdlnote. Katolicki influencer to nie tylko ktos, kto mowi o Bogu, ale ktos, kto pokazuje, jak zy¢ z Bogiem. To osoba, ktéra nie boi sie
wchodzi¢ w cyfrowy $wiat z catym jego chaosem, ale robi to z wiara, ze nawet w gaszczu algorytméw mozna odnalez¢ droge do
ludzkich serc. | cho¢ rewolucja cyfrowa stawia przed nami wiele wyzwan, to wtasnie w niej kryje sie szansa, by dotrze¢ do mtodych,

zatrzymac ich na chwile i zaprosic do czegos wiekszego - do wspdlnoty, do nadziei, do Boga.
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